Burgers willen meer op de boerderij
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Burgers willen meer van boeren dan alleen een boerenroomijsje kopen of een dagje poldersport. Inspelen op de behoefte van beleving en actieve betrokkenheid kan verbrede landbouw verankeren, de hype voorbij. CLM brengt vandaag ondernemers en burgers bijeen om ervaringen op dit vlak uit te wisselen. Tegelijk wordt de website boerENbuur.nl gelanceerd.

Verbreding van de landbouw zie je alom op het platteland, met zorglandbouw, boerengolf of boerderijwinkels. Naast individuele recreanten vinden schoolreisjes, bedrijfsuitjes en seniorenreizen hun weg naar de boerderij. Soms snuiven ze echt aan het kuilvoer, vaak zijn ze vooral met elkaar bezig of snellen door naar de winkel met lekkernijen of souvenirs. Het levert bedrijven inkomen op, maar ook het risico dat ze in een hype worden meegesleurd die snel uitwoedt. 

Een andere aanpak is om een meer duurzame band te smeden met burgers. Een groeiende groep van bedrijven zoekt een verdergaande samenwerking met bewoners uit omliggende steden of dorpen. In het kader van het boerENbuurproject nodigen zij burgers uit om kennis te komen maken op een open dag, een oogstfeest of een picknick. Daar gaan zij ook het gesprek aan wat ze van het bedrijf vinden, wat ze willen doen of beleven, en of ze daar zelf ook iets voor zouden willen doen. 

Burgers brengen boeren zo op nieuwe ideeën en samen zoeken ze een weg om die te realiseren. Dan blijkt onder die burgers ook een accountant te zitten, of een communicatie-adviseur. Of een onderzoeker die zelf zijn peultjes wil plukken. Onvermoede talenten en helpende handen.

Veel aanloop op het bedrijf, met nieuwsgierige ogen en lastige vragen. Dat is niet gemakkelijk, en niet voor iedereen weggelegd. Maar de ondernemer kan zelf zijn grenzen aangeven waar meewerken kan, onder welke voorwaarden, op welke dagen van de week. Als hij wensen van deze nieuwe buren serieus neemt, kan het ook opleveren. Als het klikt, kunnen die burgers zich buur gaan voelen. Ze kopen niet eenmalig een paar producten of een dagje vermaak, maar komen terug. Misschien willen ze meefinancieren in een nieuw dak met zonnepanelen, of gaan ze lobbyen bij de gemeente voor behoud van het agrarisch karakter. Zo biedt de aanpak van BoerENbuur de kans om de verbreding te verankeren, en draagvlak voor de landbouw te vergroten in zijn directe omgeving.
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